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Drei Verlagsorte - drei verlagseigene Domizile (v.1.): Verlagshaus in Gottingen,

Nur Verleger zu sein, damit wollte sich Dr. Carl Jiirgen Hogrefe
nicht begniigen. Darum baute er um sein Gottinger Stamm-
haus, den Verlag fiir Psychologie Dr. C. J. Hogrefe, ein Impe-
rium verschiedenster Unternehmen auf, die sich alle in irgend-
einer Form mit der wissenschaftlichen Psychologie befassen.

Das Hogrefe-Imperium

sist nicht ganz einfach, Dr. rer. nat.

Carl Jirgen Hogrefe zu treffen.
Versucht man es in Gottingen, hilt er
sich vielleicht gerade in Bern, Stuttgart
oder auch Toronto auf, um in seinen
dort beheimateten Unternehmen nach
dem Rechten zu schauen. Demnéchst
werden wohl noch einige Stationen
hinzukommen, denn der Tatendrang
des ehemaligen Assistenten am Psy-
chologischen Institut der Universitit
Gottingen ist beileibe noch nicht er-
schopft. Hogrefe: ,Das Psychologie-
Gebiude Hogrefe wird auch weiterhin
weltweit wachsen.”

Dabei konnte es sich der Vielflieger
durchaus leisten, sich zufrieden zu-
ruckzulehnen und nur noch die Friich-
te seiner vor fast 40 Jahren begonnenen
Aufbauarbeit zu genieBBen, die ihn z. B.
im Verlegen von Titeln aus dem Be-
reich der Hochschul-Psychologie zur
absoluten, konkurrenzlosen Num-
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mer 1 im deutschsprachigen Raum hat

aufsteigen lassen. Das Hogrefe-Impe-

rium im einzelnen (aufgelistet nach der

zeitlichen Abfolge der Griindung bzw.

Akquisition):

» Verlag fiir Psychologie Dr. C. J. Ho-
grefe, Gottingen

» Testzentrale des Berufsverbandes
deutscher Psychologen, Stuttgart

» Hogrefe Apparatezentrum, Gottin-

gen-Stuttgart

C.J. HogrefeIncorporated, Toronto

Hogrefe International, Géttingen

Hogrefe International Incorpora-

ted, Toronto

» C. J. Hogrefe Incorporated, Lewi-
ston, NY

> Verlag fir angewandte Psychologie,
Stuttgart

» Verlag Hans Huber AG, Bern
» Buchhandlung Hans Huber, Bern

vvyy

» Buchhandlung Hans Huber, Ziirich
» Hans Huber Incorporated, Toronto
» Hans Huber GmbH, Stuttgart

» Institut fir Psychodiagnostik, Bern.

Weitere Expansion
vorprogrammiert

Schonjetzt muB sich Hogrefe gehorig
anstrengen, um beim Aufzihlen seiner
zahlreichen Firmen keine zu verges-
sen. Was ihm sicherlich noch mehr
Miihe bereiten wird, wenn er sich seine
beiden néichsten Wiinsche erfiillt ha-
ben wird. Originalton Hogrefe: ,Ich
mochte gerne einen US-Verlag, der
liber eineunsnaheliegende Produktpa-
lette verfugt, erwerben und wiirde ganz,
gerne im deutschsprachigen Raum ei-
nige wissenschaftliche Buchhandlun-
gen kaufen, in deren Sortiment Medi-
zin und Psychologie einen Schwer-
punkt bilden“ Man kann sicherlich da-
von ausgehen, daf3 diese beiden Projek-
te das Stadium der Spekulation schon
hinter sich gelassen haben, sonst hatte
sie Hogrefe wohl kaum erwidhnt. Und
das ist noch nicht alles. Hogrefe: ,Zu
unseren interessantesten Projekten
mdochteich derzeit noch nichts Konkre-
tes sagen, nur so viel, da wir durchaus
eine Menge Pline haben.”




S,

Als Beleg dafiir, dal} es sich bei den
Bemerkungen von Hogrefe keinesfalls
blo um etwas hochtrabende Spriiche
handelt, mageinRiickblick auf die Ent-
stehung des Hogrefe-Psychologie-Ge-
baudes dienen.

Start mit einer
Fachzeitschrift

Es begann damit, dal man bald nach
Kriegsende im Psychologischen Insti-
tut der Universitat Gottingen den Ent-
schluB gefaB3t hatte, zur Férderung der
Kommunikation unter den Wissen-
schaftlern {iber die Zonengrenzen hin-
weg eine Zeitschrift herauszugeben.
Mit dieser Arbeit wurde der damalige
Assistent Dr. Hogrefe von seinem Pro-
fessor betraut, er wurde gleichsam zum
Verlegen beordert. Hogrefe: ,Wenn
man mir wihrend meiner Studienzeit -
Facher: Psychologie, Psychiatrie und
Physiologie - und noch einige Jahre da-
nach prophezeit hitte, daB ich jemals
Verleger werden wiirde, hitte mich das
mit Sicherheit kostlich amiisiert

Kein Wunder, hatte Hogrefe doch
keinerlei Ahnung vom Verlagswesen
oder vom Buchhandel. Bevor er sich
mit den Manuskripten flir die erste
Ausgabe der Zeitschrift ,,Psychologi-

Huber-Zentrale in Bern, Postmoderner Sitz in Toronto

sche Rundschau®, noch heute einesder
Flaggschiffe des Verlages, selbst auf
den Weg zu einer Druckerei machte,
hatte Hogrefe daher zunichst monate-
lang vergeblich einen Verleger gesucht.
Uberall bekam er zur Antwort: , Psy-
chologie? Ach nein, das biichen Geld,
das wir haben, wollen wir fir verniinfti-
gere Dinge einsetzen” Im Oktober
1949 konnte Hogrefe schlieilich die
Erstausgabe der Zeitschrift unter sei-
nem Bett stapeln und war vollig Uiber-
rascht dariiber, da3 schon nach kurzer
Zeit die ..sten Bestellungen bei ihm
einliefers. Allerdings in einer fir ihn
vollig unverstindlichen Terminologie,
der d: s Buchhandels, abgefalit. Was
blieb tiozrefe anderes iibrig, als sich in
einem nu-hrwdchigen Schnellkurs bei
der Buchhandlung Calvor mit den Ge-
pflogenheiten des Sortiments vertraut
Zu machen.

Im folgenden Jahr erschienen bereits
vier Ausgaben der neuen Zeitschrift,
was nur moglich war, weil die Zahl der
Abonnenten - Psychologen, Arzte und
Theologen - stindig stieg. Hogrefe:
»Aber auch zu dieser Zeit hatte ich
noch keinen Gedanken daran ver-
schwendet, jemals verlegerische Arbeit
Zu machen.”

Was sich auch nicht dnderte, als Ho-
grefe das erste Manuskript fiir ein Buch
angeboten wurde. Hogrefe: , Eines Ta-
ges erschien Dr. W. Zeller vollig ver-
zweifelt in unserem Institut, weil kein
Verleger sein Lebenswerk ,Konstitu-
tion und Entwicklung® herausbringen
wollte. Als mein alter Chefihm nur so

zum Spal} mitgeteilt hatte, ,ich habe
iibrigens gewissermallen einen eige-
nen Verleger im Haus‘, wurde Zeller
hellhorig und fragte mich, ob ich nicht
auch mit seinem Manuskript einfach
zur Druckerei laufen wollte, um daraus
in irgendeiner Weise ein Buch zu ma-
chen” Gefragt, getan, und gleich daser-
ste Buch wurde ein grofier Erfolg.

Unilaufbahn
oder Verleger?

Bis Mitte der 50er Jahre kamen im-
mer neue Titel hinzu, auch der erste
Test - im Jahr 1953, der beriihmte ,,In-
telligenz-Struktur-Test“ von Prof. Dr.
Rudolf Amthauer, mit dem bis heute
Millionen von Menschen untersucht
wurden; inzwischen ist die Zah] der
diagnostischen Verfahrenstests im Pro-
gramm des Gottinger Verlags auf iiber
100 gewachsen - wurde veroffentlicht,
und es stellte sich fir Hogrefe allméh-
lich die Frage, ob er an der Universitit
Karriere machen wollte, oder ob er
sich nicht ganz der verlegerischen Ta-
tigkeit widmen sollte. Hogrefe: ,,Um
mehr Zeit fur die verlegerische Arbeit
zuhaben, hatteichalsersten Schrittmit
Zustimmung der Universitit meine
Stundenzahl abgebaut, arbeitete nur
noch halbtdgig an der Universitat.
Denn die Verlegertitigkeit begann mir
mehr und mehr Spal zu machen - und
ganz langsam machte ich mich mit der
Uberlegung vertraut, daB dies ja ein
hochinteressanter Beruf sein kdnnte;
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ventsiey of
Sicbimspbiriashe

Die beiden Hogrefe Sohne Dr. Gerhard-Jiirgen Hogrefe (1.)/Dieter Hogrefe

Assistent oder Professor konnten sei-
nerzeit viele werden, die Chance Verle-
ger zu werden, hatten aber schon weni-
ger’

Mitte der 50er Jahre sagt Hogrefe der
Universitdt endgliltig Ade und wurde
zum Full-Time-Publisher: , Psycholo-
gie war seinerzeit schon eine Marktliik-
ke, allerdings eine Marktliicke, die gar
nicht als solche empfunden wurde.
Psychologie war ein Sachgebiet, das
kaum jemand ernst nahm, wurde als ei-
ne brotlose Geschichte angesehen.”

Die Autorenakquisition stellte fir
den jungen Verlag iiberhaupt kein Pro-
blem dar. Hogrefes ehemalige Kolle-
gen aus dem Wissenschaftsbetrieb
standen Schlange, um ihre Manuskrip-
te veroffentlichen zu lassen. Hogrefe:
,Ich wurde von meinen Autoren gar
nichtinerster Linieals Verlegerangese-
hen, sondern als Kollege, der auch ver-
legte. Das ist sicherlich die wichtigste
Erklarung dafiir, warum der Gottinger
Verlag so sehr in das Fach Psychologie
hineingewachsen und verwurzelt ist.
Die meisten dieser Autoren schreiben
natiirlich auch heute noch fiirmich und
haben, was sehr wichtigist, die Verbun-
denheit zu meinem Haus auch an ihre
Assistenten vererbt.

Hausverlag der
deutschen Psychologen

Hogrefe - iibrigens einer der Mitbe-
griinder der Deutschen Gesellschaft
fiir Psychologie - bzw. der Verlag flr
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Psychologie wurde so quasi zum Haus-
verlag der deutschen Psychologen. Ho-
grefe: | Es war klar, dafl wir von Anfang
an ein hohes Niveau anstrebten - das
wir natiirlich bis heute nicht zuletzt
dank eines Beraterstabes nambhafter
Psychologen behauptet haben -, was
uns relativ schnell zum Fachverlag
Nr. 1 im Bereich der Hochschul-Psy-
chologie aufsteigen lie“

Der Weg des Gottinger Verlags soll
nicht weiter verfolgt werden, statt des-
sen mul} nun auf den ersten Hogrefe-
Zukauf eingegangen werden. Anfang
der 60er Jahre war in Stuttgart der Test-
verlag Siegfried Wolf gegriindet wor-
den, der sich jedoch gegen die bereits
libermichtige Gottinger Konkurrenz
nicht durchsetzen konnte. Hogrefe
iibernahm das Unternehmen Mitte der
60er Jahre und firmierte es um in die
Testzentrale des Berufsverbandes
Deutscher Psychologen. Es war ihm
ndmlich nach Informationsreisen in
den USA und Kanada gelungen, seine
Wissenschaftskollegen davon zu iiber-
zeugen, dal3 man die psychologischen
Tests nur kontrolliert vertreiben diirfe,
um eine Zweckentfremdung auszu-
schlieBen. Uber diese Testzentrale
kann das Sortiment daher heute nahe-
zu alle weltweit entwickelten Tests be-
ziehen, es genligt der Nachweis, daf}
der Kunde von berufswegen zur Bestel-
lung berechtigt ist. Hogrefe: , Der ,B6r1-
senverein‘ hat dieser Regelung seiner-
zeit zugestimmt. Sie bedeutet sicher-
lich eine kleine Erschwernis fur den
Buchhindler, doch dieser kontrollierte

Vertrieb ist von der Sache her einfach
notwendig*

Bleiben wir gleich in Stuttgart, wo
Hogrefe mit seinem A pparatezentrum
erstmals den verlegerischen Rahmen
verlieB. Der Griindung im Jahr 1969
waren Anfragen von Psychologen nach
Bezugsmdglichkeiten fiir psychologi-
sche Testgerdte vorausgegangen, mit
denen man vor dem Krieg gearbeitet
hatte. Da es nichts dergleichen mehr
gab, liel Hogrefe ein Unternehmen
aufbauen, dessen Mitarbeiter in Zu-
sammenarbeit mit interessierten Indu-
striefirmen die speziellen Gerite ent-
werfen, die anschlieBend von den Fir-
men produziert und schlieBlich vom
Apparatezentrum vertrieben werden.

In der richtigen zeitlichen Abfolge
der Hogrefe-Expansion wire jetzt ei-
gentlich Hogrefe Incorporated an der
Reihe; doch vor dem Sprung tiber den
groB3en Teich sollte noch kurz der Mitte
der 70er Jahre ebenfalls in Stuttgart ge-
grindete Verlag flir angewandte Psy-
chologie gestreift werden. Hogrefe:
»Dieser kleine Verlag ist eigentlich nur
eine Liebhaberei von mir. Ich habe mir
schon immer gewiinscht, wissenschaft-
liche Forschungen in Buchform so ein-
ganglich prisentieren zu kénnen, daf3
auch der Laie damit etwas anzufangen
vermag. Hier stellt sich allerdings das
Problem, dal man nur schwer Wissen-
schaftler findet, die bereit und fdhig
sind, fundiert wissenschaftliche For-
schungsergebnisse in einfacher Spra-

che darzustellen. Eine GroBproduk- »
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Dr. Christine Hogrefe

tion wird es daher in diesem Verlag
kaum jemals geben”

Sprung nach
Nordamerika

Dem Finstieg ins nordamerikanische
Verlagswesen ging die in Gottingen
recht friih gewonnene Einsicht voraus,
dal immer mehr deutschsprachige
Psychologen Wert darauf legen wiir-
den, sowohl in englischsprachigen
Zeitschriften zu publizieren, um inter-
national bekannt zu werden, als auch
ihre Biicher teilweise gleich in engli-
scher Sprache zu schreiben. Man ver-
traute also auf die schnell fortschreiten-
de Internationalisierung der Wissen-
schaft und griindete in Toronto, einem
der wichtigsten Wirtschaftszentren
Nordamerikas, Anfang der 70er Jahre
den Verlag C. J. Hogrefe Inc., der sehr
schnell ein gutes Programm mit erst-
klassigen einheimischen Autoren auf-
bauen konnte, weil es bis dahin in Ka-
nada keinen speziellen Psychologie-
Verlag gegeben hatte. Nach der Etablie-
rung in Kanada wagte Hogrefe mit der
Eroffnung einer Filiale in Lewiston,
NY, auch den Sprung in die USA. Ho-
grefe: ,Der Einstieg in den US-Markt
war anfangs recht schwierig, wir muB-
ten einiges Lehrgeld zahlen. Doch ich
habe bei Neugriindungen immer win-
z1g klein angefangen, gewissermaBen

aus einer Zelle einen Korper erstehen
lassen®

Nachdem sich dasjunge Hogrefe-Un-

ternehmen in Nordamerika einen Na-
men gemacht hatte, traten Vertreter
von US-Psychologie-Verlagen an es
heran mit der Frage, ob Hogrefe Inter-
esse am Vertrieb ihrer Titel in Europa
habe. Aus dieser Anfrage entwickelte
sich Hogrefe International, eine Buch-
handlung mit groBem Lager in Géttin-
gen; fiir den Vertrieb der eigenen im
Verlag fiir Psychologie produzierten
Titel griindete Hogrefe wenig spéter in
Toronto Hogrefe International Inc.

Gesamtkomplex
Psychologie

Hinter all diesen unterschiedlichen
Expansionsschritten verbirgt sich ein
duBerst erfolgreiches Konzept. Hogre-
fe: ,Immer im Bereich Psychologie
bleibend, ist es mir gelungen, aus dem
alleinigen, engen Korper Verlag fiir
psychologische Blicher heraus zu ei-
nem Gesamtkomplex Psychologie
schlechthin zu kommen. Das diirfte in
dieser Form einmalig sein, ist auch nur
schwer kopierbar und hat uns die néti-
ge - auch wirtschaftliche - Stabilitit ge-
bracht

Huber-Coup

Der Kauf des traditionsreichen Hans
Huber Verlags in Bern vor rund drei
Jahren scheint dem gerade Gesagten
ein wenigzu widersprechen, gilt Huber
doch als der Hausverlag der Schweizer
Medizin. Das zweite Huber’sche
Standbein ist allerdings die Psycholo-
gie, mit dem sich die Berner auf dem
Markt Platz 2 hinter Hogrefe erobert
hatten. Hogrefe: , Fiir mich stellte sich
damals die Frage, obich zusehensollte,
wie dieser wirtschaftlich gesunde Ver-
lag, der einzig wegen des Nachfolge-
problems zum Verkauf anstand und in
seiner Produktion der unseren in Got-
tingen so nahe liegt, von einem Kon-
kurrenten erworben wiirde oder ob ich
nichtselbst den Versuch machensollte,
Huber zu kaufen. Esgab natiirlichauch
eine Reihe von Schweizer Interessen-
ten, letztlich blieben Springer und wir
als potentielle Kaufer librig, und wir er-
hielten schlieBlich den Zuschlag*

Um Huber starker als bisher am inter-
nationalen Markt partizipieren zu las-
sen, griindete Hogrefe gleich nach der
Ubernahme den Verlag Huber Inc. in
Toronto mit Sitz im Hogrefe Inc.-Ver-
lagshaus. Zur intensiveren Betreuung

des deutschen Sortiments und zur bes- p

Die von Pfarrer
Kneipp begriindete
naturgemiBe Lebens-
und Heilweise, die
‘Wasserheilverfahren
und die Pflanzenheil-
kunde, sind bewidhrte
Mbglichkeiten, die
Gesundheit zu erhal-
ten oder Krankheiten
zu kurieren.

240 Seiten, 43 Abb.,
Oktav, gebunden,
DM 33,~/S 268,-

: Ulmh(Rii'»:
yMedizin -
- dienichtskosfet g,
LA 50 A
g 1 h

Das umfassende Ar-
beitsbuch zur Selbst-
behandlung mit Hand-
und FuBreflexzonen-
therapie: 1000 Abb.
und Anleitungen zur
StreBlockerung,
Kreislaufstarkung
und Behandlung zahl-
reicher Beschwerden
und Erkrankungen.

272 Seiten, 1000 Abb.,
Grofioktav, gebunden,
DM 38,-/5 298,—

Profitieren Sie von
‘der Heilkraft der
Bienenprodukte! Pro-
polis ist ein Antibioti-
kum. Pollenund Gelée
royale sind erstaun-
liche Arzneimittel.
Viel Neues erfahren
Sie auch iiber das
Gesundheitselixier
Honig.

200 Seiten, 10 Abb.,
Oktav, gebunden,
DM 29,-/8 228,

Paml Uceusic

i e — ihre
Biencnproduiite -1
||eill'\mf: und Anwendung
in der Heillamst

e

Viele Menschen lei-
den - ohne es zu wis-
sen - unter Vitamin-
und Mineralstoffman-
gel;bei Jugendlichen
treten sogar Wachs-
tumsschiden auf.
Alles, was Sie wissen
und beachten miissen,
enthilt dieses Buch.

184 Seiten, Oktav,
gebunden,
DM 29,-/5 228,

‘Wie man sich gesun-
den Optimismus an-
eignet, was er bewirkt
und warum Optimi-
sten schoner und ldn-
ger leben, fiihrt Thnen
der bekannte Psycho-
loge Dr. Ulrich Beer
vor. Bauen Sie auf die
geheime Macht des
Vertrauens!

176 Seiten, Oktav,
gebunden,
DM 27,15 218,-

OPTIMISTEN
LEBEN
LANGER -

‘ ‘Vcndmgeht-imenMacht g
.. cles Vertrauens.

Erhiiltlich im Buchhandel.

Ein 52seitiges farbiges Biicher-
Magazin kostenfrei von: BDK
Biicherdienst, Kolner StraBe 248,
Postfach 900120, 5000 Koln 90,
Tel. (02203) 1002-27 und 28
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Dr.
~ seren Autorenpflege nahm vor zwei
Jahrendie Hans Huber GmbH in Stutt-
gart, eine mitten im rasanten Aufbau
befindliche Filiale Berns, ihre Arbeit
auf. Und als bislang letzten Coup lieB
Hogrefe kiirzlich das Institut flir Psy-
chodiagnostik, das bislang innerhalb
des Huber Verlags als Testauswer-
tungs-Dienst existiert hatte, als selb-
standige Institution, als eine Stiftungin
Bern eintragen. Hogrefe: ,In diesem
Institut werden wir in Zusammenar-
beit mit den Universitidten Tests ent-
wickeln, deren Auswertung vorneh-
men und Uberhaupt auf dem gesamten
Gebiet der psychologischen Diagno-
stik sehr aktiv werden

Die 100%ige Ubernahme der Aktien
der Hans Huber AG bescherte Hogrefe

)

Gerhard-Jiirgen Hogrefe mit Huber-Sachbuchtitel

-

%

auch zwei ,bemerkenswerte” (Hogre-
fe) Buchhandlungen, in Bern (Markt-
gasse) auf drei Etagen mit Medizin/
Psychologie, allgemeinem Sortiment,
einer Kunstabteilung und kleiner Gale-
rie, das Haus in Ziirich spezialisiert auf
Naturwissenschaften und Psycholo-
gie/Medizin.

Imperium vollig
selbstindiger Firmen

Groflen Wert legt Hogrefe auf den
Hinweis, dal3 sich sein Psychologie-Im-
perium ausnahmslos aus voneinander
vollig selbstindigen Unternehmen zu-
sammensetzt, was in besonderem Ma-
Be fiir die von einem mehrheitlich mit

Huber-Buchhandlung in Berner Marktgasse
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Schweizern besetzten Verwaltungsrat
gefiihrte Hans Huber AG gilt, mit ej-
nem Schweizer Prisidenten an der
Spitze. Die drei grolen Verlagshauser
Bern, Toronto und Gottingen arbeiten
auch vollig unabhingig voneinander
was Werbung, Vertrieb, ja sogar - von
gelegentlichen Abstimmungen abge-
sehen - was das Programm angeht. So
kann es z. B. durchaus passieren, dal3
sowohl Bern als auch Gottingen an ei-
nem ,Iehrbuch der klinischen Psycho-
logie“ arbeiten. Hogrefe: ,Was anders-
wo sicherlich als Problem angesehen
wiirde, betrachte ich als durchaus posi-
tiv. Ich arbeite seit 1949 ganz uniiblich,
ganz bewullt nicht in den gewohnten
Schienen der Buchhandelsbranche. Ei-
ne gesunde hauseigene Rivalitit zwi-
schen Bern und Gottingen ist durchaus
erwiinscht, das eine Haus weill oft
nicht, was das andere gerade produ-
ziert. In Gottingen kiimmert sich Dr.
Lundberg um Programm und Auto-
renakquisition, in Bern werden diese
Aufgaben vom dortigen Lektorat bzw.
der Verlagsleitung wahrgenommen. Es
ist sicher richtig, dal3 der eine oder an-
dere Psychologie-Titel sowohl in das
Programm des Gdéttinger als auch des
Berner Verlages passen wiirde.”

Es gibt jedoch prinzipiell schon eine
gewisse Arbeitsteilung zwischen Goét-
tingen und Bern. Hogrefe: ,,Gottingen
ist eigentlich vom ersten Tag an - be-
dingt durch meine Herkunft aus dem
Psychologischen Institut - bis heute fi-
xiert auf die , klassische” Psychologie.
Bern dagegen kiimmert sich mehr um
die fachlich gut fundierte Psychologie
in einer groBeren Breite, vorallemauch
in Richtung Medizin hin, die gesamten
Neurowissenschaften eingeschlossen;
mit der Reihe ,Psychologie Sachbuch’,
wissenschaftlich fundiert, aber den-
noch in verstidndlicher Sprache ge-
schrieben, versucht Bern zudem neuer-
dings eine breitere, psychologisch in-
teressierte Zielgruppe anzusprechen.

»Familienpolitik*

Eine gewisse Klammer zwischen den
Unternehmen bilden die Mitglieder
der Familie Hogrefe: In Toronto resi-
diert die Tochter des Firmengriinders,
Dr. Christine Hogrefe, eine Naturwis-
senschaftlerin, die sich um die Ge-
schifte in ganzNordamerika kimmert.
InBernsitzt derjilingere der beiden Ho-
grefe-Sohne, Dr. Gerhard-Jurgen Ho-
grefe, Psychologe wie sein Vater, er be-




kleidet den Posten des Vizedirektors
der Huber AG. Und in Géttingen, dem
Nabel des Psychologie-Gebiudes, so-
wie Stuttgart sieht Dr. Hogrefe selbst
weiterhin nach dem Rechten, unter-
stiitzt von seiner Frau, ebenfalls einer
Diplom-Psychologin, die schon vom
ersten Tage der Gottinger Verlagsgriin-
dung an aktiv mitwirkt und gro3en An-
teil am Aufbau des gesamten Impe-
riums hat. Bleibt noch der zweite Sohn,
Dr. Dieter Hogrefe, zu erwihnen, zur
Zeit Dozent fiir Informatik und Mathe-
matik an der Universitdt Hamburg, der
sich -, kaum ersetzbar fir uns“ (Vater
Hogrefe) - um die kommunikative Ver-
netzung der verschiedenen Unterneh-
men kiimmert und die entscheidenden
Weichen fiir eine erfolgreiche Arbeit
mit den Neuen Medien stellt - wird da
die Datenbank fiir Psychologie in Trier
in absehbarer Zeit wohl Konkurrenz
bekommen?

Apropos Konkurrenz. Wie wenig
sich Hogrefe im Bereich der Hoch-
schul-Psychologie um konkurrierende
Unternehmen kiimmern muf}, belegt
neben dem Faktum, daB allein ca. 17
von ca. 20 ,ernstzunehmenden“ (Ho-
grefe) psychologischen Fachzeitschrif-
ten Hogrefe-Produkte sind, bei den
psychologischen Tests ist die Uberle-
genheit noch beeindruckender, der
Hinweis von Dr. Hogrefe auf einen
Ausspruch von Michael Urban anlif3-
lich der PVU-Griindung: Man habe
sich zusammengeschlossen, um hinter
Hogrefe eine stirkere Nr. 2 zu werden.
Hogrefe: \Was nicht heiBt, daB es nicht
durchaus bei anderen Verlagen auch
Biicher gibt, die wir gerne bei uns gese-
hen hétten, aber das ist ja nur gut so,
denn sonst hitten wir ja gar keine Span-
nung mehr in unserer eigenen Verlags-
arbeit. Wir profitieren halt auch von
dem Tatbestand, daB es gerade auch
von der jungen Psychologie-Genera-
tion als ein besonders guter Start ange-
sehen wird, bei uns publizieren zu kon-
nen

Wozu ihr die Hogrefe-Unternehmen
mit weltweit rund 220 Mitarbeitern (da-
von allein ca. 140 in Bern) in wachsen-
dem MaBe Gelegenheit geben. Denn
Expansion ist an allen Fronten ange-
sagt. Derzeit werden in den Hogrefe-
Unternehmen jihrlich ca. 130 bis 150
Novititen produziert, davon entfallen
auf Gottingen rund 35 bis 40, auf Bern
ca. 80 (einschlieBlich Medizin). Hogre-
fe: ,Auch in Toronto, wo wir vor drei
Jahren noch lediglich drei englisch-

sprachige Titel pro Jahr verlegt haben,
hat sich die Zahl der jahrlichen Neuer-
scheinungen inzwischen auf 15 erhoht.
Und Nordamerika ist fiir das Gebiet
Psychologie ein #uBerst lukrativer
Markt, da werden wir uns kiinftig noch
stirker engagieren.”

Neuanfang bei Huber

Seine besondere Aufmerksamkeit
hat Hogrefe jedoch in den letzten drei
Jahren dem Haus Huber Verlag gewid-
met, der in den Jahren vor der Uber-
nahme durch Hogrefe fast nur noch -
allerdings sehr gut - verwaltet worden
war. Ein verlegerischer Neuansatz tat
daher dringend not. Hogrefe: ,\Wir ha-
benindenletzten dreiJahren sehr aktiv
an der Weiterentwicklung bzw. einer
Erneuerung gearbeitet, und zwar auf
beiden Verlagsfeldern, der Psychologie
ebensowie der Medizin. Das kann man
derzeit von aullen wohl noch nicht so
richtig erkennen, wird sich aber in den
kommenden Jahren ganz deutlich zei-
gen.“

Die Expansion der Hogrefe-Unter-
nehmen fillt in eine Zeit, in der die
Zahl der an psychologischen Fachbii-
chern Interessierten stindig wichst.
Nicht nur, da3 man heute fast schon
von einer Psychologen-Schwemme
sprechen kann, von besonderem Inter-
esse fur die Psychologie-Verlage ist
auch die immer groB3er werdende Auf-
geschlossenheit der Medizin gegen-
iiber psychologischen Forschungser-
gebnissen, was zu einer verstirkten
Nachfrage nach Psychologie-Titeln ge-
rade aus diesem Bereich gefiihrt hat.

88bandige
Enzyklopidie

Da konnte es Hogrefe mit seinem
Gottinger Stammhaus wagen, im Jahr
1982 mit einem gigantischen GroBob-
jekt zu beginnen, der Herausgabe der
ersten Biande der auf insgesamt 88 (1)
Binde angelegten , Enzyklopadie der
Psychologie®, die das in manchen Tei-
len veraltete ,,Handbuch der Psycholo-
gie“ ablost. Bisher liegen 14 Bidnde vor,
pro Jahr sollen im Schnitt zwei bis drei
neue Biande hinzukommen. Hogrefe:
,ZDieses Mammutprojekt - eine solche
Sammlung des gesamten psychologi-
schen Wissens gibt es bisher nirgend-
wo aufder Welt -ist nur finanzierbar ab
einer Auflage pro Band von 2000 bis»

JoanWindsof
Dasinnere
Auge

Kreotv traumen
apewudies
Wiggen nutzen

Ariston’

\Gar-Heinz Kupfer

Unzerstorbare |

Energie
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Erhiltlich im Buchhandel.
52seit., farb. Biicher-Magazin
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Kélner Str. 248, 5000 Kd1n 90

\

BuchMarkt 7/87

Chronische Midig-
keit, Erschopfung und
Lustlosigkeit rauben
vielen Menschen Le-
bensfreude und Schaf-
fenskraft. In 28 Schrit-
ten baut dieses Buch
die Ursachen ab. Es
verhilft Thnen zu fri-
scher Vitalitit!

320 Seiten, mit Abbil-
dungen, Grofloktav,
gebunden,

DM 35,-/S 278,

Joan Windsor ermog-
licht Ihnen eine
Lebensorientierung
durch das Verstdndnis
der eigenen Trdume.
Im Selbstlernverfah-
ren wird der Innen-
raum erforscht, wer-
den Traumquellen auf-
gesucht und Traum-
typen erldutert.

270 Seiten, Grofloktav,
gebunden,
DM 35,-/§ 278,~

Dieses Buch schenkt
Thnen tagtiglich das,
was allzu vielen Men-
schen allmorgendlich
fehlt: eine Portion Zu-
trauen! Jede Seite
zeigt, wie Sie zu liber
zeugtem Handeln fahig
werden und den Tag
bestehen konnen.

384 Seiten, Grofloktav,
gebunden,
DM 38,-/S 298,

Der Autor fiihrt Sie -
auf naturwissenschaft-
licher Grundlage —von
der Entstehung des
Universums bis zu den
Funktionen des Lebens
und zum Fortbestand
des Geistes {iber den
korperlichen Tod hin-
aus.

246 Seiten, Oktav,
gebunden,
DM 33,-/S 268,-

Die Bibel ist eine ein-
zigartige Geschichte
der Heilkunde. Seit
Jahrtausenden bewéhr-
tes Heilwissen der
Menschen, praktische
Rezepte und Einblicke
in psychosomatische
Zusammenhinge wei-
sen Ihnen den Weg zur
wahren Gesundheit.

240 Seiten, Oktav,
gebunden,
DM 33,-/S 268,-
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Dossier Psychologie

Dr. Pierrakos therapeutischer
Ansatz basiert auf: 1. Der Mensch
ist eine psychosomatische Einheit.
2. Die Quelle der Heilung liegt im
Selbst. 3. Alles Existierende bildet
eine Einheit.

Uber die Weiterentwicklung des
Reichschen Therapieansatzes in
Verbindung mit den Erkenntnissen
der neuen Physik und unter Einbe-
ziehung seiner geistig/spirituellen
Erfahrungen entwickelte Pierrakos
sein Konzept der Core Energetik, ei-
ner Therapie fiir die Entwicklung
des Zentrums der menschlichen Le-
benskraft.

Die Pulsation des Lebens bleibt in
diesem Buch nicht nur ein philoso-
phisches Gebidude. Dr. Pierrakos
verdeutlicht uns die Wahrnehmung
der menschlichen Energiezentren
(Chakren) und der verschiedenen
uns umgebenden Energiefelder (Au-
ren). Unter Angabe der Pulsations-
frequenzen und damit auch Zusam-
menhinge zu Tieren, Pflanzen und
Mineralien stellt er diese in einen di-
rekten Bezug zum universellen Le-
bensablauf. Mit seiner Erfahrung
als Arzt und Korpertherapeut und
seinen auflergewohnlichen For-
schungen entwickelte Dr. Pierrakos
ein therapeutisches System der
Diagnose und energetischen Be-
handlung.

Dr. J. Pierrakos, Schiiler und Mit-
arbeiter von Wilhelm Reich, ist mit
Dr. A. Lowen Mitbegriinder der Bioenergetik. Die Weiterentwicklung fiihrte ihn zur Core Energetik.
Heute forscht, lehrt und praktiziert Dr. Pierrakos weltweit mit seinem »Institute of Core Energetics«
in New York.

Zahlreiche Vierfarbabbildungen verdeutlichen die Energiefelder des Menschenin Zusammenhang
mit seiner Charakterstruktur.

Seit Leadbeater ertffnet uns Dr. Pierrakos die umfassendsten Einsichten in die Energiefelder des
Menschen.

John Pierrakos’ Buch ist eine herausfordernde Darlegung aller lebenden Formen und deren Verbindung unterein-
ander. Er sieht den Mikrokosmos des Kérpers und entwirft ein klares Modell vom Austausch dieser Bereiche. Man
ist fasziniert von den bisher wenig beachtetcn Zusammenhéngen und bereit, der Verantwortung zuzustimmen, die
Pierrakos damit jedem von uns Uibertrigt, um uns selbst und die damit verbundene Welt zu transformieren.

Stanley Krippner, Saybrook Institute

Dies ist das bedeutendste Buch eines der wenigen Menschen, die eine personenbezogene Therapie von Korper,
Geist und Seele entwickelt haben. Als Mitbegriinder der Bioenergetik entwirft Pierrakos nun seit mehr als 30 Jahren
energie-vitalisierende Methoden, die die muskuliren Panzerungen und dartiber hinaus die Blockierungen des ge-
samten Organismus l8sen, um so den urspriinglichen Fluf der Lebensenergie zu befreien. Die Weiterentwicklung zur
Core Energetik vertieft seine psychosomatische Arbeit, in die er sein umfassendes Wissen vom menschlichen Ener-
giefeld (Auren) und seiner Zentren (Chakren) einbezieht und uns somit zur tiefsten Essenz in jedem von uns fithrt.

Besonders berithrt bin ich von dem tiefen Mitgefithl des Autors filr den ProzeB eines leidenden Menschen. Vor der
therapeutischen Arbeit méchte die Core Energetik den Menschen in seiner Ganzheit erfassen, um die Grundlage zu
bereiten, damit wir aus unserem Ganz-Sein leben kénnen. David Boadella, Biosynthesis Institute

ISBN: 3-922026-14-1 292 Seiten, gebunden, DM 48,—

Dr. Malcolm Brown Ron Kurtz

DIE HEILENDE BERUHRUNG KORPERZENTRIERTE

Die Methode des direkten Kérperkontaktes in PSYCHOTHERAPIE

der korperzentrierten Psychotherapie Die Hakomi-Methode

336 Seiten, gebunden DM 39— 240 Seiten, 35 Abb. DM 28,—

Neuerscheinung Oktober 1987

Gerda und Mona Lisa Boyesen
BIODYNAMIK DES LEBENS
Die Gerda-Boyesen-Methode — Grundlage der biodynamischen Psychologie
ca. 280 Seiten, ca. DM 28,—

Lutterbecks Busch 9 - 4300 Essen 1
Telefon (0201) 718870

SURESS
JERI-AQ‘A Auslieferung: BRD, VVA - Berlin, Schickler
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3000 Exemplaren aufwirts, Wir hatten
vor dem Start schon einen gehérigen
Bammel, weil das Ganze flir uns wirt-
schaftlich schon eine enorme Bela-
stung bedeutete. Doch schon nach
knapp zweiJahren konnten wir erleich-
tert aufatmen und die ,Enzyklopidie’
bereits als weiteren Erfolg verbuchen™

Daneben gibt es natiirlich auch aus-
gesprochene Bestseller wie die Watzla-
wick-Titel bei Huber oder der Band
,Erziechungspsychologie“ von Prof. Dr.
Tausch beim Gottinger Haus mit bis-
lang 130000 verkauften Exemplaren.
Ansonsten liegt die Auflage der Psy-
chologie-Titel zwischen 700 und 25000
Exemplaren. Bei der Titelauswahl
brauchen die Hogrefe-Unternehmen
als Verleger wissenschaftlicher Psycho-
logie nicht aufaktuelle Trends zu schie-
len, sondern miissen ihre Produktion
gemall den jeweiligen Forschungs-
schwerpunkten ausrichten, wobei sich
derzeit im Bereich der Klinischen Psy-
chologie oder auch der Psychosomatik
einiges tut.

Das Erscheinen eines neuen Titels
kiindigt Hogrefe in seinen Fachzeit-
schriften an, ,,damit erreichen wir prak-
tisch jeden psychologisch Interessier-
ten“ (Hogrefe). Als weiteres Infomate-
rial 148t Hogrefe jdhrlich einen Ge-
samtkatalog erstellen. Das wichtigste
Werbemedium ist jedoch der schon
seit vielen Jahren vom Gottinger Ver-
lag herausgegebene ,,Deutsche Psycho-
logen-Kalender, ein kostenlos abgege-
benes, wichtiges Arbeitsmittel fiir alle
Psychologen, weil er neben den Anzei-
gen in einem umfangreichen Fachteil
auch die gesamte personale Aufschliis-
selung aller psychologischen Institute
im deutschsprachigen Raum beinhal-
tet.

Auch dieser Kalender, der sich in der
Jackentasche eines jeden deutschspra-
chigen Psychologen befindet, hat si-
cherlich mitdazu beigetragen, da man
heute in Fachkreisen Gottingen mit
Psychologie gleichsetzt und umge-
kehrt Psychologie mit Gottingen. Zu-
mal dort ein Mann am Ruder sitzt, der
als einzigen verlegerischen Fehler an-
gibt, einmal eine Rede von Papst Pius
X1II. mit dem Titel , Personlichkeit und
Psychologie“ (1958) in einer Auflage
von 20 000 Exemplaren gedruckt zu ha-
ben, von der letztlich nur 700 Stiick ver-
kauft wurden. Hogrefe: , Kann ich da-
her heute noch immer Besuchern als
Souvenir schenken.”

Peter Lempert



